Tipping Points —
Mit Kampagnen Grenzen im Kopf
tUberwinden

Radgipfel, Burg
Pechtoldsdorf, 26.03.2012
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Nachhaltigkeit, das Zauberwort...

Beschaftigt sich mit der Frage wie Leben und Wirtschaften so gestaltet werden
konnen, dass alle Menschen auf allen Kontinenten jetzt und auch kinftige
Generationen auf dieser Erde gut leben kdnnen.

Nachhaltigkeit taugt nicht mehr als Werbe- und PR Strategie flir Unternehmen,
sondern wird inzwischen von Verbrauchern erwartet.
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Alles Im Fluss — nichts ist mehr wie es mal war
&

Furchte dich nicht vor Veranderungen, furchte dich vor dem Stillstand, (Japanisches
Sprichwort)

© fairkehr @mbH



fairkehr

DIE AGENTUR

Es wird neu gedacht / anders gelebt /
anders konsumiert

© fairkehr &mbH
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Der Lebensmittelpunkt verandert sich -

" ww mw
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© fairkehr &mbH
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Nachhaltigkeit, das Zauberwort...

Menschen wollen nachhaltig leben, aber was steckt dahinter?
Hat die Politik die Zeichen der Zeit erkannt?

Beispiel Mobilitat
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Um in Zukunft mobil zu bleiben, missen wir umdenken.

Und zwar grundlegend.

Grullwort des ehem. Bundesprasident Horst
Kéhler zur ADAC Peisverleihung , Gelber
Engel”, 14. Januar 2010 in Miinchen
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Die Fakten

Studie ,Jugend und Automobil 2010“ des Center of Automotive der
Fachhochschule Bergisch Gladbach

Online Befragung zu Einstellungen und Verhaltensmustern der 18-25 Jahrigen
zum Automobil

= 95% besitzen einen Fihrerschein, 74% nutzen regelmalig ein Auto, 53%
besitzen ein eigenes Auto

= 20-30% besitzen keine emotionale Bindung mehr an das Statussymbol Auto
= 27% betrachten das Auto als reinen Gebrauchsgegenstand
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Die Fakten

Jugendtrendstudie Timescout der Agentur tfactory

Befragung von 1200 jungen stadtischen Meinungsfihrern unter 30 Jahre
40% finden, dass Autos nicht sonderlich angesagt sind
20 % denken, dass man mit einem Auto bei Freunden besser ankommt

80% sind der Meinung man braucht in der Stadt aufgrund gut ausgebauten
OPNV Systems kein Auto
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Der Trend

,Nutzen statt Besitzen®

.intermodalitat® — Vernetzung des Autos mit anderen Verkehrstragern

Die Renaissance des Fahrrads
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Nutzen statt besitzen

/‘7//1‘3.’ o

Mobllltatskarte

BerhnelehroMobul

Gitig vom 01,06.2011 b4 31,08.2011
Max Mustermann Berlin ABC

Verleih privater Autos

Flexible Car-Sharing Angebote
Nachbarschaftsauto

Mitfahrgelegenheiten in Echtzeit ooaccons [

wpogoono e

Intermodale Angebote
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Das neue Statussymbol
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Das neue Statussymbol

Jochen Placking,
ehem. Vice President,
Daimler Benz AG
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Radverkehr in Zahlen

Modal Split (Anzahl der zurtickgelegten Wege) unterschiedlicher Stadte:

Berlin (2008) Rad 13%, FuR 29%, OV 26,5%, MIV 32,3%
Frankfurt (2008) Rad 13%, FuR 30%, OV 23%, MIV 34%
Freiburg (1999) Rad 27%, FuR 23%, OV 18%, MIV 32%

Wien (2011) Rad 5%, FuR 28% ,0V 36%, MIV 31%

Ziel

20% Rad bis 2025
15% Rad bis 2015
28 % Rad bis 2020
10% Rad bis 2015
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mwelt, Naturschutz
und Reaktorsicherheit Bundes

Bundesministerium
® | fir Ui Umwelt
Amt @
Fur Mensch und Usnweit

Umweltbewusstsein
in Deutschland 2010

Ergebnisse einer reprasentativen Bevolkerungsumfrage

88 % der Deutschen

glauben mit ihrem Alltagshandeln den
Klimawandel beeinflussen zu kdnnen.

87 % der Deutschen

sind fur mehr verkehrsberuhigte Bereiche.

76 % der Deutschen

sind fur eine Stadtentwicklung, die weniger
aufs Auto und mehr auf OV, Fahrrad und FuR
setzt.

Quell: BMU/UBA/Sinus
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Woirden Sie sich einer Operation
unterziehen, bel der die
Sterblichkeltsrate bel 20 % liegt?
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Woirden Sie sich einer Operation
unterziehen, bel der die
Uberlebenschance bei 80 % liegt?
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,Die Suche nach Bequemlichkeit ist ganz normal. 80 Prozent
dessen, was der Mensch tut, tut er, ohne bewusst dartiiber
nachzudenken. Das muss ich durchbrechen, indem ich die

Menschen in ihrer Routine irritiere.”

Konrad Go6tz, Koordinator fur Lebensstilanalysen,
Zielgruppenkonzepte und Strategische Beratung beim
Institut fUr sozial-0kologische Forschung ISOE in Frankfurt
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Verhaltensanderung

Die Kommunikation hat zum Ziel, das Image des Radverkehrs zu verbessern und
damit langfristig Verhalten in der Bevdlkerung zu verandern.

Aber wann &ndere ich mein Verhalten?

Nicht wenn es mir mein Verkehrsminister empfiehlt.

Nicht wenn es mir meine Stadt empfiehlt.

Vielleicht wenn ich mit guten Argumenten zum Nachdenken gebracht werde.

Schon eher, wenn mein personliches Umfeld — Familie, Freunde und Bekannte —
auf mich einwirken.

Und ganz sicher, wenn ich erste positive Erfahrungen gemacht habe.
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Thefuntheory.com

Initiative von Volkswagen
Die Idee:
Spald haben ist der einfachste Weg, um eine Verhaltensdnderung zu erzeugen

Wenn notwendige, alltdglich anfallende Téatigkeiten Spafd machen wirden, wirden
Leute diese mit Freude verrichten und gerne einen Beitrag fur die Gesellschaft
leisten.

Im Mittelpunkt der Theorie steht die Frage, bei welchen Aktivitdten man den
Leuten in welcher Form Spal3 vermitteln kann,
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Das Transtheoretische Modell zur
Verhaltensanderung
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Die Idee: Das TT-Modell als Grundlage

Ubersetzt in eine funktionale Kampagne lasst sich aus dem psychologischen
TT-Modell der Verhaltensdnderung ein Konzept ableiten, das sich

 an verschiedene Zielgruppen richtet,
» die sich in verschieden Einstellungs-Stufen des Modells befinden und
« durch unsere Kampagne von einer in die nachste Stufe Uberfihrt werden.

Mit anderen Worten: Um eine Verhaltensanderung von Autositz zu Fahrradsattel
zu fordern, begleiten wir unser Publikum durch verschiedene Verhaltens-Stufen.
Und zwar mit passenden Kommunikationsmafinahmen und Aktionen. Wie ein
Coach, der in unterschiedlichen Stufen andere Denkanstdf3e gibt oder Aktionen
vorschlagt.
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Die Idee: Das TT-Modell als Grundlage

Wir haben drei Kernphasen im psychologischen TT-Modell, die wir in
Kommunikationsphasen tibersetzen kdnnen:

1.Vorbereitungsphase (Problemsensibilisierung) => Aufmerksamkeitsphase
2.Auftaktphase (Handlungsangebot) => Aktivierungsphase
3.Nachhaltigkeitsphase (Reassurance) => Motivations- und Bestatigungsphase

Die beiden ersten Phasen arbeiten dabei mit Bestandteilen des AIDA-
Kommunikationsmodells (attention, interest, desire, action), dem
Kommunikationsklassiker aus den 1930er Jahren. Der allein greift allerdings zu
kurz, weil bei unserem Ziel ,Verhalten andern® mit einem Kaufakt nicht alles
abgeschlossen ist — erst das wiederholte Radfahren macht die nachhaltige
Verhaltensanderung aus. Dafiir sorgt bei der TT-Modell-Ableitung die dritte, die
lobende Bestéatigungsphase.
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Kampagne des deutschen Ministerium flir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit (BMU)
2009 - 2010

Ziel:

Verhaltensanderung mit einer bundeseinheitlichen Imagekampagne
in neun Kommunen

- c2009: Bamberga. Dortmund-. Halle. Karlsruhe

- 2010: Berlina Braunschweig. Freiburg. Herzogenaurach. Kiel

Fernziel 2020: Verdoppelung der Streckena. die zu FuB und mit dem
Rad zurickgelegt werden

=>» Gut 1 km zu FuB und 2 km mit dem Rad pro Tag

Beitrag zum C0,-Reduktionsziel der Bundesregierung von 40 Prozent
bis 2020
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Auf dem Heimweg

Liebe Eltern
fir Kurzstrécken
mit dem Auto

gibt's "ne 6.

Freitag-ist
AutoFrei-Tag.

o und gewinnen, |

e e
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Weiter. so: _
Nach untén treten
und-pach oben
buckeln ist
gut fiirs Klima,
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Im Internet

$ Bundesministerium
& far Umwelt, Naturschutz
und Reaktorsicherheit

Kopf an: Motor aus. Fiir null CO2 auf Kurzstrecken. Q @ @

Satteln wir auf!

Die Stdadte Die Kampagne Die Blitzeraktion Kurzstrecken 1x1

Berlin Braunschweig Freiburg Herzogenaurach Karilsruhe Kiel

Startseite > Die Stadte

Berlin

Braunschweig
Berlin hat Kurze Wege und wadm Sie
hervorragende schéne Parks laden in K“mbmdlm!

Voraussetzungen fir
eine nachhaltige und

Braunschweig dazu
ein, das Auto stehen

klimaschonende :
e zu lassen und sich an
Mobilitat. At Empfehlen Sie die Seite weiter!
eigener Kraft 200 Reflektorbander zu
fortzubewegen.
il » Jetzt weiterempfehlen
Freiburg Herzogenaurach

Um die Stadt noch
attraktiver zu machen
und das Klima zu
schiitzen, will Freiburg
noch mehr Menschen
dazu bringen, ihr Auto
stehen zu lassen.

s Herzogenaurach ist die

Stadt des Sports und

~ - der Technik. Die

weltbekannten Firmen
Schaeffler KG, adidas
AG und Puma AG
stehen fir Mobilitat,
Sport und Bewegung.

W Hier kénnen Sie
+ - Ihr Blitzerfoto
sehen. Und
herausfinden, wer
noch fir kurze
Strecken das Auto
stehen Iasst.

aus
Karlsruhe

» Zur Galerie
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Lassen Sie sich zu FuB oder auf dem Rad biitzen und gewinnen Sie!
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Kopf an: Motor aus.
FOr null CO2 auf Kurzstrecken.

tag ist AutoFrei-Tag.
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Promotion

|Die Kurzstreci
: =
| _Fahrschule,

der Sie gut
aussehen-lass!
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Ambient Medi Umsonst:
= o= —| -] Parken?

Willst du mit ragreple

mir gehen?

==

{ Kopf an: Motor aus. P

\@ 6 0 ol OO e Krostrghian: o . Kopf an: Motor aus. €
Piir null CO2 auf Kurzstrooken,

B e ————

" Reserviert fiir Klima/ ielden.

Kopf an: Motor aus, Fiir null CO2.auf | urzstrecken.
—————————————

Der einzige Wagen,
den Sie zum

Einkaufen brauchen.
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Was bleibt?*

» 76% der befragten
Personen erinnert sich

an die Kampagne oder M ja (aktiv)
an einzelne Elemente
M ja
» Kampagne unbekannt .‘ET'”}
bel Immer-
Autoverfuger und Nie-
Radler
» Weitere Befragung nur
bei Wahrnehmern der n=1046

Kampagne

*Monitoringergebnisse einer forsa Befragung in den Kampagnenstadten 2009,
die das Wuppertal Institut fur Klima, Umwelt Energie ausgewertet hat.
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94 6% Die Absicht der Kampagne, zum Umsteigen vom Auto aufdas Fahrrad
’ zu bewegen ist richtig

86.0% Die Kampagne ist wichtig flir den Klimaschutz

60.6% Die Kampagne ist witzig gemacht

Die Kampagne setzt zu sehr auf den

22,4% erhobenen Zeigefinger

mstimme eher 7U

Die Kampagne bringt nichts und ist
Uberfliissig

0% 10%  20% 30%  40% 50%  60%  70% 80%  90%  100%

19,3%
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Wirkung der Kampagne

Wirkung der Kampagne
17,1%
26 %
8.7% ‘\ |
B T ee—"
|

116 %
B Haben ihr Verhalten verandert
B Nahmen sich vor, ifir Verhaiten zu verandern

—r—

e B Fihiten sich in ihrem hdufigen Radfahren und ZufuBBgehen bestérkt

Wurden von der Kampagne zum Nachdenken gebracht
W Biigben unbeeinfiusst

Kopf an: Motor aus. @ 6
Filr Bull CO2 auf Kurzstrecken

*Monitoringergebnisse einer forsa Befragung in den Kampagnenstadten 2009,
die das Wuppertal Institut fur Klima, Umwelt Energie ausgewertet hat.
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Was fehlt zu einer Verhaltensanderung?

Die Rad-und Fulwege
mussten bequemerund
sicherersein®**

Es misste mehrRadwege
oderRadfahrstreifen geben***

Es misste mehrRicksicht
auf Radfahrerund Fulginger
genommenwerden®

Es misste mehroder
bessere Abstellanlagen
furFahrrader geben**

Es misste ein besseres
Angebot an 6ffentlichen
Verkehrsmitteln geben®**

Die Entfernungen zur Schule,
zur Arbeitsstatte oder Geschaften
miassten kiirzer sein®

MNichts davon,ich bin
grundsatzlich nicht mit dem
Rad oderzu Full unterwergs

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
HEamberg B Dortmund M Halle {Saale) m Karlsruhe
(n=149) (n=147) {n=155) (n=138)

Mehrfachnennung méglich, Quelle: Eigene Erhebung, 2009
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Eingesparte Wege

Verlagerte Kilometer mit dem Rad: 35
Mio.

Verlagerte Kilometer zu Ful3: 23 Mio.
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Eingesparte CO2-Emissionen

Tabelle 28: Eingesparte CO>-Emission durch verlagerte Wege insgesamt

GESAMT
Einkaufen Arbeit Freizeit Erledigungen Summe
Bamberg 230,20 383,82 444 17 129,86 1200,06
Dortmund 1231.84 1489 69 237360 72511 5820.,14
Halle 713,93 629 93 81344 404 45 2561,75
Karlsruhe 855 87 928 71 178668 496 57 4067 .81
Summe 3031,84 343216 5417.89 1756,00 13649.75

=» 13.650 Tonnen CO, pro Jahr
eingespart
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Da war noch was — Geld

4 Millionen fur 9 Stadte fur ein Jahr



fairkehr

DIE AGENTUR

Sie hatten auch 4 Kilometer Radweg
pro Stadt damit bauen kdnnen
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Auftraggeber: Bundesministerium ftir Verkehr, Bau und Stadtentwicklung/VCD
Briefing:

Entwicklung einer Website fir die Zielgruppe Jugendliche zwischen 12 und 18 Jahre mit
virtueller Klimatour durch Deutschland und europaische Metropolen.

Umsetzung:

Mit passgenauen Photoshootings wurde die Zielgruppe ,Jugendliche” erreicht. Die
Funktionalitat der Seite arbeitet mit den gangigen Features wie Forum, Tourprogramm mit
verschiedenen Leveln, Kilometerzahler und CO2-Rechner. Erganzt wurde das Angebot durch
Inhalte flr die untersttitzenden Lehrer und Gruppenleiter.

Als Hauptgewinn wurde ein mehrtagiges Fahrradcamp mit der Sporthochschule Kdln
durchgeflnhrt.

Erfolg:

Erreicht wurden mehr als 5.000 Teilnehmer,
diese haben fast 800.000 Kilometer erradelt und dabei
tber 110.000 Kilogramm CO2 eingespatrt.



fairkehr

DIE AGENTUR

Klimatour

FAl-m BAD' Home Anmeldung VCD & Partner Forderer Sponsoren Kontakt Impressum . .
a7 % i Ein Tourstopp in der Fahrradhauptstadt Miinster

Das habt ihr schon erreicht:

5132 Teilnehmer Home Anmeldung VCD & Partner Forderer Sponsoren Kontakt Impressum

MUNSTER

FARRREDRAUPTSTAOTMUNSTER

Radfahren ist in Minster 5o hipp wie in kaum einer anderen
Kiimaziel ereicht Stadt Deutschlands. Gut 35 Prozent aller Wege, das sind
Fahrradreparatur- und Plegetipps 374.500 Wege pro Tag, werden in der Stadt Minster mit dem
Rad zuriickgelegt. Das ist beachtlich, weil im Bundesdur hnitt
fiir nur neun Prozent der Wege das Fahrrad eingesetzt wird.

Warum ist das Fahrrad in Miinster so erfolgreich?

DIE KLIMATOUR

Was gibt's zu gewinnen?

Kiimafaktor Radfahren Klimaschutz geht alle an: Neben der Hauptroute
durch Deutschland kannst du Radtouren zu den

Lehrer/Gruppenleiter a
Teilnehmer/Highscore Metropolen Europas machen. London, Paris,

Videos/Song Amsterdam, Prag — such’s dir aus!
zur Tour Fahrradkaufberatung

zur Tour Mit dem Rad kommt man in Miinster schnell und preiswert an
die nah beieinander liegenden Ziele in der Innenstadt. Die
Forum Promenade ist einzigartig als griiner Verteilerring rund um die
= Altstadt angelegt. Sie ist ausschlieBlich fur Radfahrer und
5 FuBgénger reserviert. Dieser Promenadenring verbindet wichtige
Bleeeeree | Einrichtungen wie Universitat, Schioss oder Hauptbahnhof mit
= der grBten Radstation Deutschlands (3.300 Platze) und dem
NEHS Aasee im Siidwesten, einem groBen Freizeitareal.
Juchu: Thr radelt fleiBig und nun haben wir auch noch die
5000-Teilnehmer-Marke geknackt! Weiter sol Anmeldungen Verkehrsclub
sind noch bis Ende Juli méglich! Deutschland

Probleme mit dem Rad?

Hier bekommt ihr Hinweise zur Pfl ind Wartung © eures
Rades. Fiir den Fall, dass ihr euch ein neues Fahrrad zulegen
wollt, findet ihr hier bald eine kleine Kaufh

Mach mitl

Wie stellt ihr euch eine fahrradfreundiiche Stadt vor? Eure Ideen

Sta rtse ite : kénnt ihr im Rahmen der Mach-Mitl-Aktion o> sprudein lassen.
Einladung zur Klimatour durch Deutschland und Europa 8. Grund i Radeln: Gk ikisve

Wahrend du Fahrrad féhrst, werden Gliickshormone, die
Endorphine, ausgeschittet und du fihist dich gliicklicher.
Wenn du im Auto sitzt, bewegt sich nur dieses und das
kérpereigene ,Gliicksdoping® fallt aus.

NEWS
Juchu: Thr radelt fleiBig und nun haben wir auch noch die ﬁ‘\"' V€D

5000-Teilnehmer-Marke geknackt! Weiter so! Anmeldungen

Verkehrsclub
sind noch bis Ende Juli maglich! ek g

Deutschland
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Auftraggeber:
Bundesministerium flr Ern&hrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz

Briefing:

Vermittlung von Verbraucherinformationen zum 6kologischen Landbau und zu weiteren
Formen nachhaltiger Landwirtschatft. In den Verbrauchermedien.

Das heil3t Fakten zu:

= Besonderheiten des 6kologischen Landbaus und zu anderen Formen nachhaltiger
Landwirtschatft,

= zu deren Produkten,
=  deren Klima-, Umwelt-, Naturschutz- und Tierschutzeffekten,
» deren Bedeutung flr die regionale Entwicklung sowie

= den Vorzigen einer gesunden und genussreichen Ern&dhrung mit saisonalen und
regionalen Bio-Produkten bzw. Produkten nachhaltiger Landwirtschaft

Die Informationsvermittlung soll tber die Kochvereinigung BIOSpitzenkdche erfolgen.
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BIOSpitzenkoche.:.
Einfach richtig geniel3en
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__| www.bio-spitzenkoeche.de % v | C 2§~ Google Q..

ssucht | Erste Schritte [
L -.
"R
. &

BT
Sie befinden sich hier: Startseite |

Top Thema

Hilfe | Impressum | Inhalt | Kontakt

Rezepte Top-Thema: Erndhrung gegen die Kalte Mehr Infos

i Hintergrund
Kdche Rezepte gegen die Kdite ! 9

Man nehme einen Eispickel, schlage ein Loch in

f o a=i
Service —_— die Eisdecke eines zugefrorenen Sees und lasse .
sich bis zum Hals hinein gleiten. Dieses Rezept Gk0|a!1q\9manl;jn:pdoe
Presse von BIOSpitzenkoch Dr. Harald Hoppe sollten
Ungeubte keinesfalls nachahmen, seine » oekolandbau.de - Das
Erndhrungstipps fur kalte Wintertage schon: Informationsportal zum
»Ein Faktor", verrat Harald Hoppe ,ist eine Kost okologischen Landbau
& = mit Fisch, Quark und frischem Leindl, die uns
mit reichlich Omega-3-Fettsauren versorgt." u Rezept der Woche
BlOSpitzenkoch Harald Hoppe g hat selbst verschiedene
el Elshadsh Ernahrungsmethoden ausprobiert und am ¥ Besondere BIOMomente
eigenen Leib festgestellt, dass diese besondere * Lauch-Champignon-Pizza

Winterernahrung nicht nur die Durchblutung seiner Hande und FiBe verbessert,

sondern auch den Muskelaufbau geférdert hat. ! Jetzt anmelden

BIO 2>

Momente

! ' Der Rezeptservice auf
. ... Bio einfach besser schmeckt! i WWW.Bl0-sA koG .o

: In unserem Video kénnen Sie den BIOSpitzenkdchen einmal iber die Schulter ! Jade Wochealn
¢ und auf's Schneidbrett schauen und von ihnen personlich erfahren, warum Bio | Bjo-Spitzenrezept, kostenlos
i fur sie mehr als eine Anbaumethode ist. :

Mehr zur Eisschwimmer-WM in Riga und Rezepte gegen die Kalte finden Sie
hier.

Video: Ich bin BIOSpitzenkoch weil ...

per Mail!

NS

» Zur Anmeldung
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Studios in NRW P Studio Kdln

Studio Kéln Rezepte fiir ein (un-)kompliziertes Weihnachtsmenii

Wetter 3 ﬁ L
Verkehrslage viele lassen sich an Weihnachten eine fette Gans [ =
. s Lokalzeit
schmecken. Aber glutenfreie Flatzchen, I'

Seri . .
i Hackfullung ochne Fleisch? Das =zoll ein

Wir liber uns Weihnachtsmeni sein? Ja, das ist eine

schmackhafte Alternative - vor allemn, wenn

. . _ ¥ zur WDR-Mediathek
z.B.die Tochter Wegetarierin ist und Opa keine

Studicleitung

Moderatoren N Laktose - also Milchzucker - wvetrdgt. Dann ist
Kreativitat gefragt. Und deshalb haben sich Spitzenkidche aus der Region ein = —

Team leckeres, Laktose-freies und fleischloses Meni ausgedacht. Kann das ‘: - *j

Freguenzen zchmecken? Probieren Sie ez gus! E" ;] - -..::

Sendezeiten > ;.._-"‘ Eﬁ:bms

Anfahrt

_— N b 5
Alle Rezepte im Uberblick: e

Kontakt

Aktuell bei WDR.de

Carpaccio von Blumenkohl, Broccoli, rosa

p west.art - Interview . Champignons mit Granatapfelkernen und
mit Matthias Bongard: e / marinierten Kiirbiswiirfeln
"Bultur ist kein

Luxusgut" [Hier geht ez zum Rezept]

P zur Medizinzeit

» F':’t?s - Peer ) Kochen. Genielen. Erleben.
Staimheiisls Falart |
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Wieithnachtsrezepte

Das ganz besondere Festtagsmenu der
BIOSpitzenkdche

Vegetarisch, glutenfrei, laktosefrei und auch noch festlich und lecker? Kein Problem! Die
Vereinigung der BlOSpitzenkoche kreiert ein kostlich unkompliziertes Weihnachtsme nii fiir
Gaste mit besonderen Ernahrungsgewo hnheiten.

Krise nherd Weihnachtsme nu
Georg isst kein Fleisch, Sandra vertrégt keine

Milchprodukte und Martha muss auf alles mit Arzeige
glutenhaltigem Getreide werzichten. Nicht Kochabend
einfach fiir Freunde und Familie ein festliches gewinnen!

Gewinnen Sie einen
Kochabend mit einem
BlOSpitzenkoch,
Jetzt teilnehmen P

Menld zu kochen, das nicht nur allen
schmeckt, sondern auch unterschiedliche
Erndhrungsgewohnheiten bericksichtigt. Ein
weihnachtlich duftendes Festessen,
vegetarisch, gluten- und laktosefrei und auch
noch richtig lecker? Eine willkommene
Herausforderung fiir die BIOSpitzenkdche!

Arzeige

Das Festtagsmenii
der BIOSpitzenkiche
= Die BlOSpitzenkéche

| haben ein késtliches
Festtagsmeni kreiert.
Zum Festtagsmend P

>> Hier ge ht's zu den BlOSpitze n-Reze pten
fiir das ganz besondere Festtagsmenii der
BIOSpitzenkoche!
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DIE AGENTUR

Zusammenfassung

Grenzen im Kopf konnen mit Kampagnen tiberwunden werden!
Man muss sie nur richtig machen

Satteln Sie auf!
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Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkaeit!

GROSSES = |
ANKESCHON. |
h'\--gv.}mw .
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DIE AGENTUR

Kontakt

fairkehr GmbH

Niebuhrstral3e 16b

53113 Bonn

Tel. 0228 985 85-45

Fax 0228 985 85-50
redaktion@fairkehr.de
www.fairkehr.de / www.kopf-an.de
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