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1. Rahmen der Studie

Bei dieser Studie handelt es sich um die erste, 6sterreichweite Studie zur Ermittlung der
wirtschaftlichen Effekte des Gehens (inklusive des Wanderns). Das Gehen als
Wirtschaftsfaktor wird namlich deutlich unterschatzt: Zum einen, weil eine Vielzahl von
Wirtschaftssektoren betroffen ist, zum anderen, weil der FuBverkehr in der Statistik noch

nicht ausreichend erfasst und abgebildet wird.

1.1. Referenzjahr
Flr die Studie wurde das Referenzjahr 2019 gewahlt. Hierfiir sprechen folgende Griinde:

e COVID-bedingte Effekte, vor allem im Tourismus und im Einzelhandel, werden mit der
Wahl des letzten Vor-Corona-Jahres ausgeschlossen.

* Die ohnehin eingeschrankte Datenverfiligbarkeit stellt sich fir das 2019 noch am
besten dar.

e Die Vergleichbarkeit mit der Studie ,Wirtschaftsfaktor Radfahren”, welche ebenfalls

auf dem Referenzjahr 2019 basiert, ist damit gewahrleistet.

1.2. Definition von Gehen und Wandern
Um den Wert des Gehens berechnen zu konnen, bedarf es zunachst einer Definition

dessen, was aus 6konomischer Perspektive dem Gehen zuzurechnen ist. An einer solchen
Definition fehlt(e) es bisher, nicht nur in Osterreich, auch international konnte in der

Literatur keine allgemein giiltige Definition des Gehens gefunden werden.

Im Rahmen dieser Studie werden das Gehen im Alltag, das Spazieren und das Wandern
Berlicksichtigung finden. Joggen oder Laufen werden hingegen, der Literatur folgend,
nicht dem Gehen zugerechnet: Demnach ist das Hauptkriterium der Unterscheidung, dass
beim Gehen immer mindestens ein Ful im Kontakt mit dem Boden bleibt, wéhrend es
beim Joggen oder Laufen Flugphasen gibt. Darliber hinaus ist Gehen weniger anstrengend
und schont durch geringere StoRbelastung die Gelenke. Auch die Herzfrequenz und der
Kalorienverbrauch sind niedriger, was Gehen zu einer schonenden Bewegungsform macht,
die bis ins hohe Alter und auch mit gesundheitlichen Einschrankungen gut geeignet ist.
Kein Unterscheidungskriterium zwischen Gehen und Laufen ist die Geschwindigkeit, mit

der man sich fortbewegt.



Die Studie umfasst demnach die folgenden zwei Definitionsstufen:

In Definitionsstufe 1 wird ausschlieflich das Gehen im Alltag erfasst. Als
Grundlage zur Abgrenzung der betrachteten Sektoren beziehungsweise Inhalte
werden der Masterplan Gehen 2030 beziehungsweise die darin enthaltenen

Handlungsfelder und MaBnahmen herangezogen.

In Definitionsstufe 2 wird das Wandern beziehungsweise Spazieren (in der

Freizeit) zum Gehen erganzt.

1.3. Ziele der Studie
Im Fokus der Studie stehen die 6konomischen, das heil3t die volkswirtschaftlichen

Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte, die mit dem Gehen in all seinen

Dimensionen verbunden sind.

Externe und sogenannte sozio-6konomische Effekte werden hingegen im Rahmen dieser

Studie nicht ausgewiesen. Unberilicksichtigt bleiben folglich:

e die mit dem Gehen verbundenen gesundheitsokonomischen Effekte, welchen im
Masterplan Gehen 2030 ein eigenes Handlungsfeld gewidmet wird,

e die positiven, da klimaneutralen, Effekte auf die Umwelt im Vergleich zu anderen
Mobilitatsformen oder

e die Bedeutung des Ehrenamts beispielsweise in der Pflege und Erhaltung des
Wanderwegenetzes.

Mit den getroffenen Einschrankungen wird gewahrleistet, dass die Ergebnisse auch mit

der Studie zur wirtschaftlichen Bedeutung des Radfahrens in Osterreich vergleichbar sind.

1.4. Untersuchte volkswirtschaftliche Kennzahlen
Die gesamtwirtschaftliche Bedeutung des Gehens umfasst die Quantifizierung der

wirtschaftlichen Effekte des Wirtschaftsfaktors Gehen, ausgedriickt in Beitragen zum
Bruttoproduktionswert, zur Bruttowertschépfung und zur Beschaftigung. Die
Wertschdpfungs- und Beschaftigungseffekte werden in der Studie fur die aufeinander

aufbauenden Definitionsstufen separat berechnet und ausgewiesen. Die Ergebnisse auf



Definitionsstufe 2 sind mit der im Jahr 2022 durchgefiihrten Radverkehrs-Studie

vergleichbar.

Der Bruttoproduktionswert ist definiert als Gesamtwert aller im Produktionsprozess
erzeugten Waren und Dienstleistungen. Als solcher bildet er das volkswirtschaftliche
Pendant zum betriebswirtschaftlichen (Netto-)Umsatz und damit die Grundlage zur

Berechnung der Bruttowertschopfung, einer weiteren, sehr wichtigen Kenngrofie.

Die Bruttowertschopfung ist eine der zentralen und aussagekraftigsten Kennzahlen der
Volkswirtschaft; sie berechnet sich aus der Gesamtproduktion (dem
Bruttoproduktionswert) abziiglich der bendétigten (in- und auslandischen) Vorleistungen.
Anders ausgedriickt bemisst sie jenen Betrag, der fiir die Entlohnung der
Produktionsfaktoren Arbeit (Personalausgaben) und Kapital (Gewinn, Abschreibungen)

erforderlich ist.

Beschaftigungseffekte werden sowohl in Képfen (Beschaftigungsverhaltnisse, unabhangig

vom BeschaftigungsausmaR) als auch in Vollzeitaquivalenten ausgewiesen.

Fir die genannten Kennzahlen sind stets drei Wirkungskanale zu berticksichtigen

e Der direkte Wertschopfungs- beziehungsweise Beschaftigungseffekt umfasst jenen
Wert an Bruttowertschopfung beziehungsweise Beschéaftigung, der direkt in den mit
Gehen und Wandern verbundenen Sektoren erwirtschaftet beziehungsweise an
Beschaftigung generiert wird.

e Der sich aus den Zulieferbeziehungen (Vorleistungsverflechtungen) entlang der
gesamten Wertschopfungskette ableitende indirekte Wertschopfungs-
beziehungsweise Beschaftigungseffekt bei den Zulieferbetrieben.

e Die aus der Einkommensverwendung resultierenden induzierten Effekte: Die
geschaffenen beziehungsweise abgesicherten Arbeitsplatze generieren Einkommen,
welche von den Beschéftigten wieder zu Konsum- und Investitionszwecken
ausgegeben werden und damit die Endnachfrage, insbesondere im Einzelhandel,

anregen.

1.5. Daten
Da die - fur die Berechnungen bendtigten - Daten in der amtlichen Statistik haufig nur auf

zu hohem Aggregationsniveau verfligbar sind, wurde in der gegenstandlichen Studie eine

Kombination aus top-down (Makrodaten auf volkswirtschaftlicher Ebene) und bottom-up-



Ansatz (Mikrodaten auf betriebswirtschaftlicher Ebene) verwendet. Ergdnzt wurde die

Datenrecherche um ausgewahlte Expert:innen-Interviews.
Folgende Sekundardatenquellen wurden herangezogen:

e Leistungs- und Strukturerhebung, Statistik Austria

* Input-Output-Tabelle, Statistik Austria

e AMIS-Arbeitsmarktinformationssystem, Bundesministerium fiir Wirtschaft und Arbeit
* Beschaftigungsdaten, Dachverband der Sozialversicherungstrager und AMS

e T-Mona Gastebefragung, Sonderauswertung der MANOVA GmbH

e Branchendaten der Wirtschaftskammer Osterreich

e Vereins- und Verbandsdaten (z.B. Alpenverein, VAVO)

e Firmen-Compass (einzelbetriebliche Bilanzen sowie G&Vs)

2. Okonomische Effekte des Gehens im Alltag

Im Folgenden werden 6konomischen Effekte des Gehens im Alltag wiedergegeben.

2.1. Netto-Umsatzerlose
Die Netto-Umsatzerldse aller durch das Gehen angeregten Sektoren belaufen sich fir das

Jahr 2019 auf 925,6 Millionen Euro. Der Tiefbau erzielt dabei den hochsten Umsatzerl6s in

der H6he von 421,3 Millionen Euro.

2.2. Bruttowertschopfung
Berlicksichtigt man dariber hinaus die vorgelagerten, indirekten Effekte in Hohe von

227,6 Millionen Euro, und die induzierten, nachgelagerten Effekte in Hohe von 62,0
Millionen Euro, dann ergibt sich eine Bruttowertschépfung von insgesamt 563,7 Millionen
Euro im Jahr 2019. Damit steht das Gehen fiir 0,16 Prozent der Osterreichweiten
Wirtschaftsleistung. Jeder 625te Euro, der in Osterreich erwirtschaftet wird, l3sst sich

unmittelbar oder mittelbar auf das Gehen im Alltag zurlckfihren.

Im Gesamteffekt (direkte, indirekte und induzierte Effekte) erreicht das Gehen eine

Dimension, welche dem Online-Einzelhandel (534,1 Millionen Euro) oder mehr als dem,



was jahrlich in Osterreichs Tankstellen erwirtschaftet wird (429,1 Millionen Euro),

entspricht.

2.3. Wertschopfungsmultiplikator

Der Wertschépfungsmultiplikator, als MaRzahl dafiir, um wie viel der totale Effekt den
direkten Effekt Ubersteigt, belduft sich auf 2,06. Das heildt, mit jedem Euro, der in
Zusammenhang mit dem Gehen im Alltag unmittelbar erwirtschaftet wird, werden

weitere 1,06 Euro in anderen Branchen ausgelost.

2.4. Beschaftigungseffekt

Ein Beschaftigungseffekt von 6.263 Arbeitsplatzen (in Koépfen) beziehungsweise 5.319
Vollzeitaquivalent-Arbeitspldatzen entspricht einem Anteil von 0,13 Prozent aller
Erwerbstatigen in Osterreich, das heilRt, jeder 770te Arbeitsplatz in Osterreich ist dem

Gehen zuzuschreiben.

2.5. Fiskalische Effekte
Das Gehen im Alltag generiert Steuern und Abgaben in H6he von insgesamt 333,1

Millionen Euro.

3. Okonomische Effekte des Gehens und Wanderns

Im Folgenden werden 6konomischen Effekte des Gehens und Wanderns wiedergegeben.

3.1. Netto-Umsatzerlose
21 Sektoren der Wirtschaft werden durch das Gehen und Wandern unmittelbar angeregt.

Insgesamt flieRen Umsatze in Hohe von 4.247,6 Millionen Euro in die heimische
Wirtschaft. Hier dominieren vier Sektoren, namlich das Beherbergungswesen und die

Gastronomie, der Einzelhandel und der Tiefbau.



3.2. Bruttowertschopfung

Die totale Bruttowertschopfung betragt insgesamt 3.296,5 Millionen Euro im Jahr 2019.
Damit stehen das Gehen und Wandern in Osterreich fiir 0,93 Prozent der heimischen
Wirtschaftsleistung. Jeder 107te Euro, der in Osterreich erwirtschaftet wird, ldsst sich

unmittelbar oder mittelbar auf das Gehen oder Wandern zurickfihren.

Im Gesamteffekt (direkte, indirekte und induzierte Effekte) erreichen Gehen und Wandern
eine Dimension, die der Metallindustrie (3.691,8 Millionen Euro) entspricht und groRRer als
der gesamte Tiefbau (2.776,8 Millionen Euro) ist.

3.3. Wertsch6pfungsmultiplikator
Der Wertschopfungsmultiplikator belduft sich auf 1,68. Das heiRt, mit jedem Euro, der in
Zusammenhang mit dem Gehen und Wandern unmittelbar erwirtschaftet wird, werden

weitere 68 Cent in weiteren Branchen ausgelost.

3.4. Beschaftigungseffekt

Insgesamt entspricht dies einem Beschéftigungseffekt von 55.986 Arbeitsplatzen (in
Kopfen) beziehungsweise 44.576 Vollzeitdquivalent-Arbeitsplatzen. Der Anteil an den
Erwerbstitigen liegt bei 1,16 Prozent. Jeder 86te Arbeitsplatz in Osterreich ist folglich dem

Gehen oder Wandern zuzuschreiben.

3.5. Fiskalische Effekte
Die fiskalischen Riickfliisse, die sich aus dem Gehen und Wandern in Osterreich ableiten,
belaufen sich auf 1.389,0 Millionen Euro.



4. Fazit und Ausblick

Im Rahmen der vorliegenden Studie wurde erstmals fiir Osterreich der Versuch
unternommen, die wirtschaftliche Bedeutung des Gehens quantitativ zu erfassen.
Ausgangspunkt ist eine Systemabgrenzung des Gehens: Gehen als Mittel der
Fortbewegung, um von A nach B zu gelangen oder Spazieren als Freizeitgestaltung
erscheinen naheliegend. Auch das Wandern folgt den gleichen Bewegungsabldufen, im
Gegensatz zum Laufen, das sich vom Gehen schon dadurch unterscheidet, dass die

Bewegung eine Flugphase aufweist, in der kein FuR mehr den Boden berhrt.

Um das Gehen als Alltagsbewegung von der Freizeitaktivitdt Wandern abgrenzen zu
konnen, wurden im Rahmen der Studie zwei Definitionsstufen — nur das Gehen
(Definitionsstufe 1) beziehungsweise Gehen und Wandern (Definitionsstufe 2) — gebildet

und untersucht.

Darauf aufbauend wurden die durch das Gehen und Wandern beeinflussten wirtschaftlich
relevanten Aktivitaten identifiziert. Entlang der Klassifikation der Wirtschaftstatigkeiten
wurde hier eine detaillierte Abgrenzung fir beide Definitionsstufen erarbeitet. Es lasst sich
flr fast ein Drittel aller Wirtschaftssektoren ein unmittelbarer Bezug zum Gehen und
Wandern aufzeigen. In verschiedenen Bereichen ist die Datenverfligbarkeit aber
eingeschrankt, denn in der offiziellen Statistik finden sich nur wenige Informationen zum
Gehen. Daher wurden durch umfassende Recherchen, Primardatenerhebungen und
Sonderauswertungen die Datenliicken naherungsweise geschlossen. Mit der Entwicklung
des ersten Satellitenkontos fiir das Gehen und Wandern in Osterreich wurden die direkten
— unmittelbaren — Effekte des Gehens und Wanderns, aber auch die vor- und
nachgelagerten Effekte entlang der Wertschopfungskette quantifiziert. Dadurch ist

gewadhrleistet, dass es zu keinen Doppelzahlungen kommen kann.

Und die Ergebnisse zeigen eindrucksvoll: Gehen und Wandern sind fiir einen
wirtschaftlichen Beitrag von 0,93 Prozent der Wertschopfung verantwortlich — und spielen
damit in einer GroRenordnung, die beinahe der Metallindustrie oder mehr als dem, was
der Tiefbau an Wirtschaftsleistung generiert, entspricht. Jeder 86ste Arbeitsplatz in
Osterreich ist unmittelbar oder mittelbar mit dem Gehen oder Wandern verbunden —
knapp 45.000 Jobs und damit mehr als im Kraftfahrzeug-Handel werden durch Gehen und
Wandern gesichert. Davon profitiert auch der Fiskus: knapp 1,4 Milliarden Euro flieRen
jahrlich an Steuern und Abgaben an die Gebietskdrperschaften und

Sozialversicherungstrager retour. In diesen eindrucksvollen wirtschaftlichen Effekten



finden die sozio-6konomischen und 6kologischen Dimensionen des zu FuBR Gehens noch
gar keine Beriicksichtigung: Dazu zadhlen die positiven Effekte auf viele Krankheitsbilder
(sogenannte Zivilisationskrankheiten), die damit verbundene Reduktion der
Gesundheitsausgaben sowie der Krankenstandskosten. Ebenfalls nicht enthalten sind die
positiven Effekte, die das Spazierengehen und/oder Wandern auf das Wohlbefinden
haben — diese Wellbeing-Effekte kénnen auch in Produktivitdatsverbesserungen Ausdruck
finden und waren daher ebenso zu quantifizieren. Ebenso sind die gegenliber anderen
Mobilitatsformen geringeren Emissionen hier noch nicht bewertet. Diese Liste lief3e sich
fortfiihren, um in der Folge den Social Return on Investment des Gehens und Wanderns

berechnen zu konnen.

Viele Zeichen deuten darauf hin, dass dieser Wirtschaftsfaktor kiinftig sogar noch an
Bedeutung gewinnen kénnte: So hat vor allem das Wandern seit der Corona-Pandemie
einen enormen Boom mit einem zuletzt zweistelligen Anstieg der Mitgliederzahlen in
Wandervereinen verzeichnet, welcher auch post-Corona anhalt. Der anhaltende Trend hin
zum Individualsport fiihrt nicht nur zu jihrlich neuen Ubernachtungsrekorden, er beschert
auch den Ausrustern hohere Umsatze mit Outdoorbekleidung und —schuhen. Geanderte
Anspriiche an die Nutzbarkeit und Aufenthaltsqualitat, aber auch zur Anpassung an die
Klimakrise verandern das Erscheinungsbild des Offentlichen Raums in den Stidten und

Gemeinden und sollten zum Gehen einladen.
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